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– Продукцию «Омск-Полимер» от импортной продук-
ции отличает то, что это результат полного производствен-
ного цикла (от сырья до конечного продукта), где качество
контролируется на каждом этапе производства. Благодаря
нашему влаговпитывающему лотку мясоперерабатываю-
щие комбинаты могут сэкономить на упаковочной продук-
ции до 25%. Производители с интересом следят за новин-
кой и делают шаг в сторону снижения затрат.

Продукт появился на российском рынке недавно, и по-
этому рынок еще не успел к нему привыкнуть. Наша ком-
пания ведет переговоры с крупными мясо-птицеперера-
батывающими фабриками, многие уже оценили высокое
качество нашего лотка.

Преимущества того, что продукция произведена в Рос-
сии, очевидны – это низкая стоимость по сравнению с им-
портной продукцией и поддержка российских произво-
дителей, и вследствие этого – создание рабочих мест.

Мы предлагаем недорогой, качественный и, главное,
произведенный в России влаговпитывающий лоток – ра-
зумную альтернативу влаговпитывающей салфетке, кото-
рая по высоким ценам закупается в Европе для упаковки
отечественной курицы. 

Ведь ни одна из импортных компаний не организовала
производства в России, не привезла свои технологии и не
создала рабочих мест.

– ä‡Í ‚˚ ÓˆÂÌË‚‡ÂÚÂ ÓÒÒËÈÒÍËÈ ˚ÌÓÍ ÔÓËÁ‚Ó‰Ë-
ÚÂÎÂÈ Ë ÔÓÒÚ‡‚˘ËÍÓ‚?

– Как уже говорилось, влаговпитывающий лоток часто
везется из-за границы. А в России нет структурированности
рынка, у многих старые технологии, импортное сырье, поэ-
тому страдает качество и очень высока цена на продукцию.

К сожалению, продавцы думают о сиюминутной выго-
де, наценка достигает астрономических величин. Никто
не заботятся о развитии отрасли, в итоге страдает конеч-
ный потребитель. В целом России еще предстоит освоить
культуру общения производителя с поставщиком.

– ä‡ÍËÂ ̂ ÂÎË ÒÚ‡‚flÚ ÔÂÂ‰ ÒÓ·ÓÈ ÍÓÏÔ‡ÌËË «ìÔ‡ÍÓ‚Ó˜-
Ì˚Â ÚÂıÌÓÎÓ„ËË» Ë «éÏÒÍ-èÓÎËÏÂ»?

– Совместно мы будем увеличивать линейку продук-
ции, а также разрабатывать новые формы. На основе
проводимых нами исследований предполагаем запуск
премиальной и стандартной линейки продукции, соот-
ветствующей запросам потребителя.

Продолжим разработку комплексных решений для
мясоперерабатывающей и птицеперерабатывающей
промышленности, а также рыбных производств.

Использование активных продаж обеспечит взаимо-
действие как с мелкими, так и с крупными потребителями
упаковки и позволит войти в те сегменты рынка, где ранее
данная продукция не была представлена.

В целом наша цель – это завоевание и структурирова-
ние российского рынка пищевой тары и в дальнейшем –
выход на внешний рынок.

Также планируется создание сети региональных пред-
ставительств и складов по всей России. 

Уже начато строительство завода по переработке по-
листирола во Владимирской области. Этот завод позво-
лит удовлетворить потребности центральноевропейской
части России.

– ä‡ÍËÂ ÔÂÒÔÂÍÚË‚˚ Ê‰ÛÚ ˚ÌÓÍ ÔË˘Â‚ÓÈ Ú‡˚ Ë
ÛÔ‡ÍÓ‚ÍË?

– На нашем рынке много мелких перекупщиков. Очень ча-
сто товар от производителя к потребителю проходит через 
«5 рук», каждые из которых добавляют неоправданно боль-
шую стоимость, также ухудшается качество товара. В Европе
есть институт дистрибьюции, где есть производитель и про-
давец. Так будет и в России, мелкие игроки уйдут, т.к. не мо-
гут предложить рынку достойный товар и услуги.

В целом Россию ждет укрупнение и структурирование
рынка, а также слияние крупных игроков.

ëÔ‡ÒË·Ó Á‡ ‡ÍÚÛ‡Î¸ÌÓÂ ËÌÚÂ‚¸˛. ÜÂÎ‡ÂÏ ‚‡Ï ÛÒ-
ÔÂıÓ‚ Ì‡ ÔÛÚË ËÏÔÓÚÓÁ‡ÏÂ˘ÂÌËfl ÔÓ‰ÛÍˆËË, ‡Ò¯Ë-
ÂÌËfl ÂÂ ‡ÒÒÓÚËÏÂÌÚ‡ Ì‡ ÓÒÒËÈÒÍÓÏ ˚ÌÍÂ Ë ‰‡Î¸-
ÌÂÈ¯Â„Ó ÔÓˆ‚ÂÚ‡ÌËfl. èËflÚÌÓ, ˜ÚÓ ÍÛËˆ‡, ÓıÎ‡Ê-
‰ÂÌÌÓÂ ÏflÒÓ Ë ˚·‡ ·Û‰ÛÚ ÛÔ‡ÍÓ‚˚‚‡Ú¸Òfl ‚ ÎÓÚÓÍ ÓÒ-
ÒËÈÒÍÓ„Ó ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚‡.

– äËËÎÎ à„ÓÂ‚Ë˜, Ó Í‡ÍÓÈ ÔÓ‰ÛÍˆËË Ë‰ÂÚ Â˜¸?
– Речь идет об упаковке, которая используется на про-

изводстве продуктов питания. Разнообразие форм нашей
продукции позволяет использовать ее в различных отрас-
лях производства: от мясных до кондитерских изделий.
Лоток придает презентабельный вид продукции. 

Пищевые влаговпитывающие лотки из вспененного по-
листирола – это новый продукт на российском рынке.
Влаговпитывающий лоток впитывает и удерживает лиш-
нюю влагу, что способствует более длительному сохране-
нию свежести продукта.

Высокое качество продукции достигается благодаря
инновационным технологиям, специально разработан-
ным компанией «Омск-Полимер». Этот лоток соответст-
вует европейским стандартам качества и имеет привыч- ные для европейского рынка формы. Использование

влаговпитывающего лотка позволяет оптимизировать
производственный процесс, сократив трудовые и мате-
риальные затраты.

А также пищевые лотки из вспененного полистиро-
ла под маркой «Полимер-Пак» – это  давно известный
продукт на рынке пищевой упаковки и стабильно вы-
сокое качество.

– ä‡Í ÒÍ‡Á‡ÎÒfl ÍËÁËÒ Ì‡ ‚‡¯ÂÈ ÍÓÏÔ‡ÌËË Ë Ì‡ ÓÚ-
‡ÒÎË? çÂ ËÒÍÓ‚‡ÌÌÓ ÎË Á‡ÔÛÒÍ‡Ú¸ Ú‡ÍÓÈ „ÎÓ·‡Î¸Ì˚È
ÔÓÂÍÚ ‚ ÍËÁËÒ?

– Кризис на нашей компании почти не отразился. Мы
использовали его для собственного развития. Более четко
увидели недостатки рыночной модели. Выбрали меха-
низмы по решению новых задач. 

– óÂÏ ÓÚÎË˜‡ÂÚÒfl ‚‡¯‡ ÔÓ‰ÛÍˆËfl ÓÚ ËÏÔÓÚÌÓÈ?
èÓ˜ÂÏÛ ÓÒÒËÈÒÍËÂ ÔÂÂ‡·ÓÚ˜ËÍË ÍÛËˆ˚, ÏflÒ‡ Ë
˚·˚ ËÒÔÓÎ¸ÁÛ˛Ú ËÏÔÓÚÌ˚È ÎÓÚÓÍ?

äÓÏÔ‡ÌËfl ééé «ìÔ‡ÍÓ‚Ó˜Ì˚Â ÚÂıÌÓÎÓ„ËË» ‡-
·ÓÚ‡ÂÚ Ì‡ ˚ÌÍÂ ÍÓÏÔÎÂÍÒÌÓ„Ó Ó·ÒÎÛÊË‚‡ÌËfl
ÔÂ‰ÔËflÚËÈ 12 ÎÂÚ. á‡ ˝ÚÓ ‚ÂÏfl ÔÂ‰ÔËflÚËÂ Á‡-
ÌflÎÓ ÎË‰ËÛ˛˘Û˛ ÔÓÁËˆË˛ ‚ ÒÙÂÂ Ó·ÂÒÔÂ˜ÂÌËfl
Ó„‡ÌËÁ‡ˆËÈ ÛÔ‡ÍÓ‚Ó˜ÌÓÈ Ë ÒÓÔÛÚÒÚ‚Û˛˘ÂÈ ÔÓ-
‰ÛÍˆËÂÈ Ì‡ ÓÒÒËÈÒÍÓÏ ˚ÌÍÂ. 

äÓÏÔ‡ÌËfl «éÏÒÍ-èÓÎËÏÂ» ‚Â‰ÂÚ Ò‚Ó˛ ËÒÚÓ-
Ë˛ Ò 1968 „. àÏÂÌÌÓ ÚÓ„‰‡ Ì‡˜‡ÎÓÒ¸ ÒÚÓËÚÂÎ¸ÒÚ-
‚Ó éÏÒÍÓ„Ó Á‡‚Ó‰‡ ÔÎ‡ÒÚÏ‡ÒÒ, Ì‡ ·‡ÁÂ ÍÓÚÓÓ„Ó
‚ÔÓÒÎÂ‰ÒÚ‚ËË Ë ‚ÓÁÌËÍÎÓ ÔÂ‰ÔËflÚËÂ «éÏÒÍ-èÓ-
ÎËÏÂ». Ç ‰‡Î¸ÌÂÈ¯ÂÏ, ‚ ÂÁÛÎ¸Ú‡ÚÂ ÂÍÓÌÒÚÛÍ-
ˆËË Ë ÏÓ‰ÂÌËÁ‡ˆËË Á‡‚Ó‰‡, Ì‡ Û·ÂÊÂ ‚ÓÒ¸ÏË‰Â-
ÒflÚ˚ı „Ó‰Ó‚ ÔÓfl‚ËÎÓÒ¸ ÍÛÔÌÓÚÓÌÌ‡ÊÌÓÂ ÔÓËÁ-
‚Ó‰ÒÚ‚Ó ÔÓÎËÒÚËÓÎ‡, ÍÓÚÓÓÂ Ë ÒÂ„Ó‰Ìfl ÔÓ‰ÓÎ-

Ê‡ÂÚ ÓÒÚ‡‚‡Ú¸Òfl ÍÛÔÌÂÈ¯ËÏ ‚ êÓÒÒËË Ë ëçÉ, fl‚ÎflflÒ¸ ÓÒÌÓ‚ÓÈ ˝ÍÓÌÓÏËÍË ÍÓÏÔ‡ÌËË. èÂ‰ÔËflÚËÂ
‡ÍÚË‚ÌÓ ‡Á‚Ë‚‡ÂÚ ÒÓ·ÒÚ‚ÂÌÌÛ˛ Ò˚¸Â‚Û˛ ·‡ÁÛ, ÔÓËÁ‚Ó‰fl ÙÚ‡ÎÂ‚˚È ‡Ì„Ë‰Ë‰ Ë ËÓÌÓÓ·ÏÂÌÌ˚Â
ÒÏÓÎ˚. Ç ÒÂÂ‰ËÌÂ ‰Â‚flÌÓÒÚ˚ı „Ó‰Ó‚ ·˚ÎÓ ‡Á‚ÂÌÛÚÓ ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚Ó ÔÓÎËÒÚËÓÎ¸ÌÓÈ ÎÂÌÚ˚ Ë ‡ÁÓ-
‚ÓÈ ÔÓÒÛ‰˚. ëÂÈ˜‡Ò ÔÓ‰ Ï‡ÍÓÈ «èÓÎËÏÂ-è‡Í» ‚˚ÔÛÒÍ‡ÂÚÒfl ·ÓÎÂÂ 70 Ì‡ËÏÂÌÓ‚‡ÌËÈ ËÁ‰ÂÎËÈ, ÏÌÓ-
„ËÂ ËÁ ÍÓÚÓ˚ı ÓÚÏÂ˜ÂÌ˚ ‚ÒÂÓÒÒËÈÒÍËÏË ‰ËÔÎÓÏ‡ÏË Ë ÔÂÏËflÏË. 

«éÏÒÍ‡fl ıËÏË˜ÂÒÍ‡fl ÍÓÏÔ‡ÌËfl» ËÁ‚ÂÒÚÌ‡ Ì‡ ˚ÌÍÂ Í‡Í ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎ¸ Î‡ÍÓ‚, Í‡ÒÓÍ, ÓÎËÙ˚ Ë ÔÎ‡-
ÒÚËÙËÍ‡ÚÓ‚. èÂ‰ÔËflÚËÂ, Û˜‡ÒÚ‚Ûfl ‚ ÔÓ„‡ÏÏÂ «å˚ Á‡ ˜ËÒÚ˚È „ÓÓ‰», ÔÂÂ‡·‡Ú˚‚‡ÂÚ ‚ÚÓË˜ÌÓÂ
ÔÓÎËÏÂÌÓÂ Ò˚¸Â.
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äÓÏÔ‡ÌËfl «ìÔ‡ÍÓ‚Ó˜Ì˚Â ÚÂıÌÓÎÓ„ËË»
ÔË¯Î‡ Í ÒÓ„Î‡¯ÂÌË˛ Ó ÒÓÚÛ‰ÌË˜ÂÒÚ‚Â
Ò ÍÛÔÌÂÈ¯ËÏ ÔÂÂ‡·ÓÚ˜ËÍÓÏ
ÔÓÎËÏÂÓ‚ ‚ êÓÒÒËË «éÏÒÍ-èÓÎËÏÂ».
êÂÁÛÎ¸Ú‡ÚÓÏ ˝ÚÓ„Ó ÒÚ‡ÎÓ ÓÚÍ˚ÚËÂ
ÔÂ‰ÒÚ‡‚ËÚÂÎ¸ÒÚ‚‡ ‚ åÓÒÍ‚Â.

ñÂÎ¸ ÒÓÚÛ‰ÌË˜ÂÒÚ‚‡ ÍÓÏÔ‡ÌËË «ìÔ‡ÍÓ‚Ó˜Ì˚Â ÚÂıÌÓÎÓ„ËË»
Ë «éÏÒÍ-èÓÎËÏÂ» – ÒÓ‚ÏÂÒÚÌ‡fl ‡·ÓÚ‡ ‚ Ó·Î‡ÒÚË
‡Á‚ËÚËfl ÓÚÂ˜ÂÒÚ‚ÂÌÌÓ„Ó ˚ÌÍ‡ ÔÓÎËÏÂÓ‚, Á‡ÏÂ˘ÂÌËÂ
ËÏÔÓÚÌÓÈ ÔÓ‰ÛÍˆËË Ì‡ ÓÒÒËÈÒÍÛ˛ Ë ‚˚ÚÂÒÌÂÌËÂ Ò ˚ÌÍ‡
ÌÂÍ‡˜ÂÒÚ‚ÂÌÌ˚ı ÚÓ‚‡Ó‚. ì˜‡ÒÚÌËÍË ÒÓ‚ÏÂÒÚÌÓ
‚˚ÒÚ‡Ë‚‡˛Ú Ò·˚ÚÓ‚˚Â Ë Ï‡ÍÂÚËÌ„Ó‚˚Â Í‡Ì‡Î˚. 
«ìÔ‡ÍÓ‚Ó˜Ì˚Â ÚÂıÌÓÎÓ„ËË» ·Û‰ÂÚ ÔÂ‰ÒÚ‡‚ÎflÚ¸ ËÌÚÂÂÒ˚ ÍÓÏÔ‡ÌËË «éÏÒÍ-èÓÎËÏÂ» 
‚ Â‚ÓÔÂÈÒÍÓÈ ˜‡ÒÚË êÓÒÒËË. «éÏÒÍ-èÓÎËÏÂ» – ˝ÚÓ ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚Ó, ‡Á‡·ÓÚÍ‡ ÌÓ‚˚ı
‚Ë‰Ó‚ ÔÓ‰ÛÍˆËË Ë ÛÒÓ‚Â¯ÂÌÒÚ‚Ó‚‡ÌËÂ ÚÂıÌÓÎÓ„Ë˜ÂÒÍËı ÔÓˆÂÒÒÓ‚. «ìÔ‡ÍÓ‚Ó˜Ì˚Â
ÚÂıÌÓÎÓ„ËË» – ˝ÚÓ ‰ËÒÚË·¸˛ˆËfl Ë Ï‡ÍÂÚËÌ„Ó‚˚Â ËÒÒÎÂ‰Ó‚‡ÌËfl. Ç ÍËÁËÒ ÔÓËÁÓ¯Î‡
ÍÓÌÒÓÎË‰‡ˆËfl ÏÓ˘ÌÓÒÚÂÈ ‰‚Ûı ÍÓÏÔ‡ÌËÈ, ·Î‡„Ó‰‡fl ˜ÂÏÛ ·˚Î ‡Á‡·ÓÚ‡Ì ÒÓ·ÒÚ‚ÂÌÌ˚È
‚Î‡„Ó‚ÔËÚ˚‚‡˛˘ËÈ ÎÓÚÓÍ. Ç Ò‚flÁË Ò ˝ÚËÏ Ì‡¯ ÍÓÂÒÔÓÌ‰ÂÌÚ Ò‚flÁ‡ÎÒfl Ò „ÂÌÂ‡Î¸Ì˚Ï
‰ËÂÍÚÓÓÏ ÍÓÏÔ‡ÌËË «ìÔ‡ÍÓ‚Ó˜Ì˚Â ÚÂıÌÓÎÓ„ËË» äËËÎÎÓÏ à„ÓÂ‚Ë˜ÂÏ ëÇàêëäàå 
Ë Á‡‰‡Î fl‰ ‚ÓÔÓÒÓ‚


